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El treinta por ciento del gasto de un turista se produce en el ambito de la restauracion.

La gastronomia tomard el relevo al Férum de las Culturas como principal reclamo
turistico de Barcelona, con la celebracion el proximo ano de un monogrdfico.

Barcelona potenciara su virtud
turistica con la gastronomia

Dentro de la vorigine promocional
en la que esta inmersa la ciudad, Tu-
risme de Barcelona ha programado el
Afio de la Alimentacién, la Cocina y la
Gastronomia, que se celebrari entre
marzo de 2005y hasta marzo de 2000.
“El objetivo es consolidar a Barcelona
como referencia mundial en el campo
de la gastronomia”, dijo ayer Pere Du-
ran, director general de Turisme de
Barcelona, en la presentaciéon del
evento. El treinta por ciento del gasto
de un turista se produce en el &mbito
de la restauracion, que en 2001 -ulti-
mo afio con datos disponibles- ascen-
di6 a 835 millones de euros.

El Afio de la Gastronomia esta diri-
gido a todos los publicos, desde “el
popular hasta aquel que tiene evolu-
cionado el paladar”, segtn las pala-
bras de Jordi Portabella, segundo te-
niente de alcalde del Ayuntamiento
de Barcelona. Ya hay programados
mas de 150 actos, como exposiciones,
muestras, ferias, catas, cursos, itinera-

Benito Badrinas

rios, ciclo cinematogréfico... “Cre-
emos que el origen de todo es el pro-
ducto: los frutos de la tierra y el mar;
el secano y la huerta”, explicé Porta-
bella. El monogréfico incidir4, de esta
forma, en actos en los que se aborda-
ran las raices culinarias y culturales
de Catalufia, aunque también analiza-
ra las Ultimas tendencias y vanguar-
dias del sector. “En estos momentos,
Barcelona dispone de un gran ntime-

‘Gastronomia de Barcelona,
la capital de Catalunya’sera
el eslogan principal

ro de cocineros reconocidos interna-
cionalmente y que suman nueve es-
trellas michelin”, anadi6 el también vi-
cepresidente de Turisme de Barcelo-
na. La Generalitat no ha dejado esca-
par esta oportunidad y ya ha ofrecido
Su apoyo a esta promocion turistica: el
principal eslogan de la campafa sera

Abre el gran salén europeo de congresos

Gastronomia de Barcelona, la capital
de Catalunya.

Industrias y ferias lideres

Barcelona ha estado tradicionalmen-
te muy ligada a la comida y la gastro-
nomia. La capital catalana concentra
una gran industria agroalimentaria y
pujé con fuerza hasta el Gltimo mo-
mento para albergar la Agencia Euro-
pea de la Alimentacion, aunque al fi-
nal la balanza se decant6 por la ciu-
dad italiana de Parma. Ademais la ca-
pital catalana acoge las ferias Alimen-
taria —un certamen internacional de
alimentacion y bebidas que préxima-
mente podria convertirse en lider
mundial- y Hostelco, un punto de en-
cuentra europeo de equipos de res-
tauracion, hosteleria y colectivida-
des. Ahora, el Ayuntamiento de Bar-
celona y la Generalitat buscar cerrar
el circulo y ayudar a consolidar el re-
nombre internacional con el que ya
cuenta la cocina catalana.

See you in Barcelona es el eslogan de la decimoséptima
edicién del certamen sobre turismo de negocios de la
European Incentives, Business Travel and Meeting Exhibition
(Eibtm),asociacién internacional que redne a las mayores
empresas de congresos y viajes de negocios. Ginebra era
hasta el momento la sede anual del salén que arranca hoy,
martes, en Barcelona.La tecnologia se presenta como el eje
central del certamen, que contara,ademas, con diversas
actividades paralelas como seminarios, foros para jovenes
profesionales, debates sobre tendencias del sector,un
programa para asociaciones y la concesiéon y entrega de los
premios Eibtm 2004.

El salén de congresos y viajes de incentivos se celebra en el
recinto ferial Gran Via M2, de la Fira de Barcelona,en
L'Hospitalet del Llobregat, hasta el préximo 2 de diciembre.

El espacio, de 11.000 metros cuadrados, lo ocuparan dos mil
expositores de cien paises y 115 asociaciones profesionales.
La Fira prevé la asistencia de aproximadamente cinco mil
visitantes, de los que la mitad forman parte del programa de
Compradores Invitados del Eibtm, dirigido exclusivamente a
personas encargadas de organizar conferencias, congresos
internacionales, viajes de negocios y eventos especiales
para empresas.

La capital catalana logré adjudicarse la celebracion del salon
hasta 2008 al ganar el proceso de seleccién de la empresa
organizadora, Reed Travel Exhibition.En el concurso
también participaron las ciudades de Génova, Lisboa, Viena
y Madrid. El atractivo de Barcelona como ciudad de
negocios fue una de las principales bazas para hacerse con
el certamen.
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OPINION

Los efectos de
la deslocalizacion

Durante los tiltimos afios se ha observado en la mayoria
de los paises desarrollados la existencia de un intenso pro-
ceso de deslocalizacion industrial. Este proceso ha afecta-
do también a Catalufia y ha supuesto la marcha o reduc-
cion de actividades de algunas multinacionales en nuestro
pais. Las principales causas de esta deslocalizacion tienen
que ver con: la necesidad de ahorro de costes de las em-
presas en un contexto de escaso crecimiento econdmico
mundial, una elevada flexibilidad de la tecnologia que per-
mite segmentar de forma pricticamente perfecta las dis-
tintas etapas de produccién de muiltiples productos, la en-
trada de China en la Organizacién Mundial de Comercio y
el ingreso de diez nuevos paises en la Unioén Europea.

Indudablemente, este proceso comporta un replantea-
miento de la situacion actual de la industria en Cataluna y
practicamente obliga a la Administracion a desarrollar una
nueva politica industrial. En ésta serd esencial definir los
sectores a potenciar y determinar los incentivos a otorgar.
Entre los objetivos a conseguir esta impedir que un elevado
ntimero de multinacionales abandone el pais, pero también
lograr que otras nuevas se instalen y algunas de las ya esta-
blecidas amplien sus actividades. No obstante, la finalidad
principal debe ser conseguir una nueva estructura indus-
trial que permita hacer frente a
los retos que comporta la ac-
tual deslocalizacion de las acti-
vidades productivas.

Este nuevo contexto econ6-
mico afectara al mercado de
naves industriales. No obstan-
te, la manera en que lo har4 no
serd tanto en términos de de-
manda global (las pymes son
la principal fuente de deman-
da), sino respecto al desarro-
llo de nuevas zonas industria-
les y clusters de actividad. Asi,
es posible que los poligonos
industriales abanonados por
algunas de las multinacionales que dejen el pais no sean
ocupados por otras empresas, sino que, especialmente en
la primera corona, cambien su uso y se desarrollen en
ellos nuevas promociones de viviendas. Las nuevas em-
presas tendran interés por situarse en un area que posea
una buena red de comunicaciones, elevada disponibilidad
de suelo y reducido coste del mismo. La ubicacion en la
cercania de Barcelona no sera una prioridad.

Debido a ello, es posible que asistamos a un progresivo
incremento de la industrializacion de determinadas zonas
de Girona, Tarragona o Lleida y a un cambio de modelo in-
dustrial. Asi, la industria ya no estara concentrada esen-
cialmente en la regiéon metropolitana de Barcelona, sino
que tendra una elevada descentralizacion. Este nuevo
marco puede suponer la aparicion de nuevas oportunida-
des de negocio en el segmento de la promocion de naves
industriales. No obstante, a diferencia de lo observado en
los ultimos afios, éstas ya no se encontraran principalmen-
te en las tres coronas que rodean Barcelona, sino en locali-
zaciones mucho mas periféricas e, incluso, en las provin-
cias limitrofes.
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