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El firmante de estas líneas es un economista que
escribedeeconomíagraciasa laoportunidadquege-
nerosamente le brinda un periódico que fomenta la
libertaddeexpresión. Por encimadeello, soyunciu-
dadano español que, por una vez, desea dar su opi-
niónsobreelclimaenrarecidoquenosasola.Meten-
goporunapersonamesuradaconmiscreenciaspolí-
ticas, tan razonables como las de cualquier otro ciu-
dadano.Pertenezcoaesacategoríadevotante flotan-
te, encontraposiciónalpartisano, quehavotadoenel
pasadoaPP,PSOEeIU,enfuncióndelagotamientoy
escándalos de los partidos en el Gobierno y oposi-
ción. Escucho la Cope y la Ser, entre otras emisoras,
veo los noticiarios deTVE, La Cuatro yTelemadrid,
entre otras cadenas, participo en reuniones invitado
por Faes y la Fundación Alternativas, entre otros fo-
ros,y leoElMundoyElPaís, entreotrosdiarios.

Algunos de estos medios están haciendo irrespi-
rable el ambiente que nos rodea y, para poder respi-
rar, lomejoresabrir laboca.Elprogramade lamaña-
nade laCopeespura llamadaalgolpismoquepodría
ser inquietantedenocontarconunejércitoperfecta-
mente integradoen lademocracia. Se insulta a losno
creyentes en la doctrina de la emisora volcando dia-
riamente todo tipo de descalificativos sobre los que
no comulgan con las ruedas de molino de la trama
del 11-M, o con las continuas acusaciones de prevari-
cacióna losafinesalpartidoenelGobiernooaaque-
llos políticos del PP que se atreven a moverse en la
foto oficial. Baste un ejemplo: se anuncian diaria-
menteunascintasparaaprender inglésdondeelcon-
ductor del programa anima al oyente a adquirirlas
porsi le sonnecesariascuandotengaqueexiliarsede
la España de ZP. En la tertulia vespertina de econo-
mía,unoscuantos jinetesdelApocalipsispredicenca-
dadíaunagranvariedaddedesastresalbienestarge-
neral de nuestros ciudadanos, recordando lo bien
que se hacían las cosas en el pasado (entre 1996 y
2004)y lo lamentablementequesehacenahora.Sólo
la herencia de las glorias pasadasmantiene un creci-
miento saneado, pero la ingenuidad de empresarios,
trabajadores e inversores engañados bajo las artima-
ñas de la dictadura socialista tiene sus días contados.
El findelmundoseanunciacadanocheconelobjeti-
vodeacertardeaquíal infinito.

Laderechamediática
LeeunoElMundo, diario con losmejoresmagazines
delmercado y excelentes plumas, y en seguida se da
debrucescon laestrategiacontaminantedesudirec-
ción.Adiferencia deotrosmedios de la derechame-
diática,mantienecolumnas(laspocas)críticasconla
línea de acoso y derribo del periódico y otras (las
muchas) que echan leña al fuego a todo tren.Nume-
rosas esquelas de asesinados por “las hordas rojas”
(textual) y, cada día, un nuevo escándalo en portada,
poniendo en solfa instituciones que representan los
tres poderes fundamentales del Estado de Derecho.
Estopa a diestro y siniestro, sobre todo esta última.
Cuando no es la Kangoo, es el típex y la mochila, o
que un señor tenía un primo que conoció a Ahmiral

enunbar deLavapiés yqueuna tarde estuvo enotro
cerca de las Cortes donde alguna vez tomó café Ru-
balcaba. Sea invierno o verano, el ventilador del he-
dor apestoso está puesto a toda marcha: difama que
algo queda. Resulta conveniente contar en estos es-
fuerzos con el apoyo de una cadena televisiva auto-
nómica que, con frecuencia, organiza especiales co-
mounorecientesobre lasprevaricacionesdeGarzón
yotrosesbirrosal serviciodelpoderpolanquista.

Uno se pregunta cuál es la verdadera razón sub-
yacenteatodaestacampañaintoxicadoraquevamu-
cho mas allá de la crítica que toda oposición (y, por
supuesto, los medios) tiene la obligación de hacer a
las acciones de cualquier Gobierno y a éste que, en
concreto,hahechobastantesméritosparasercritica-
do en varias de sus actuaciones. Enmimodesta opi-
nión, la clave del asunto se encuentra en el proceso
depacificaciónquesehaabiertoenelPaísVasco.Un
AcuerdodeViernesSanto, comoelque tuvo lugaren
elcastillodeStormontun10deabrilde 1998,posible-
mente supondría un espaldarazo definitivo de gran
partedel electoradoalGobiernoque lo instrumenta-
se.Todos lohanbuscado.ElpropioexpresidenteAz-
nar, superando las lógicas reticencias personales que
lesupusoservíctimadeunatentado, lo intentócuan-
do su activo político cotizaba muy alto. No lo consi-
guió: obviamente, nopor suculpa sinopor la estrate-
giaaberrantede labanda terrorista. Laposibilidadde
que se lograra ahora supondría un largo período de
sequía para algunos dirigentes populares. Sin duda,
desean de todo corazón el final de esta pesadilla, pe-
ro rechazanquenoseabajoungobiernodelPP. Para
ello, nadamás fácil quemezclar el 11-MconETA.Re-
sulta sencillo: islamistas y etarras han compartido
prisionesyseguramentehantenido líneasdecontac-
toenlamultinacional terrorista.Siemprehabráalgún
indicio que airear a bombo y platillo, aunque su tasa
de obsolescencia sea del 100% en un par de días. Yo
mismo, hace un par de años, tomé unos pinchos en
unbar del barrio viejo de San Sebastián.No es difícil
inferiradóndemepodríaconducir semejanteacto.

Por tanto, loquesepretendenoes tantoaclarar la
tragedia del 11-M, enmanos de jueces y fiscales, sino
frenar comosea el finde la violencia enEuskadi has-
ta marzo de 2008. La coartada se basa en no herir la
sensibilidaddelos familiaresde lasvíctimaspero,cu-
riosamente, sólo aquéllos claramente orientados a
una determinada ideología política gritan que “en su
nombreno”, aunquenoestéclarocuál eselobjetode
la negación. Por razones quedesconozco, recibo con
frecuencia correos electrónicos de la AVT y otras
asociaciones afines alentando a la protesta en un
contextodedescalificacionesextremas.Misospecha
esquesoydestinatariode lasmismasporestaren las
listas de la correspondencia de alguna institución
cercanaalPP,peronopasadeserunaconjetura.

A la hora de escribir estas líneas,miro por la ven-
tanaal cieloqueestá limpioycristalinoenunmagní-
fico día de octubre. Ni una nube, ni siquiera las tóxi-
cas. Con temor, me dispongo a consultar las predic-
cionesmeteorológicaspara lospróximosdías.
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AHORA MISMO

Lo reconozco. En mi condición de ca-
talán y economista, siento envidia. No
sé si es sana omaligna, pero reboso en-
vidia. El motivo: la escasa participación
delcapitalismocatalánen elúltimopro-
ceso de concentraciones empresariales
observadoenEspaña.Endichoproceso,
Acciona ha adquirido un significativo
porcentaje de acciones de Endesa, y
ACS lo ha hecho de Iberdrola. En el pri-
mer caso, la compra ha sido financiada
por el Banco de Santander, en el segun-
do, por BBVA. En ambas situaciones, el
paquete accionarial adquirido puede
comportar el control de la gestión de la
actual o nueva sociedad. ¿Dónde está el
capitalismo catalán? Se le busca, pero,
porahora,nadie loencuentra.

Las empresas compradoras perte-
necen a los denominados señores del
ladrillo. Estos empresarios tienen di-
versas características comunes: inicia-
ron sus negocios en el sector de la
construcción, obtuvieron espectacula-
res incrementos de beneficios con el
reciente boom inmobiliario, diversifi-
caron progresivamente sus activida-
des empresariales, tienen una clara es-
trategia empresarial y una gran auda-
cia. No siempre han acertado con sus
inversiones (por ejemplo, Acciona con
Radiotrónica y Ecuality). Sin embargo,
el resultado de sus aciertos (Vodafone,
Vocento, Bestinver..., en el caso de la
empresa de los Entrecanales) supera
al de sus errores.

Prudenciacatalana
Por desgracia, la anterior combinación
de características es prácticamente ine-
xistenteenel capitalismocatalán.Enés-
te, las principales virtudes son la pru-
dencia, la táctica, el equilibrio político y
el consenso social. En dicho capitalis-
mo, los señores del ladrillo no gozan de
un adecuado reconocimiento. No sue-
lenserconsideradoscomoempresarios.
Despectivayerróneamente, endiversos
ámbitos, simplemente se les describe
como especuladores. En la Cataluña
empresarial, la estrategia prácticamente
no existe, reina la táctica. Las compras
de empresas sólo tienen sentido si hoy
son financieramente rentables. La pers-
pectiva de si lo serámañana, casi nunca
se contempla. En esta Cataluña, Floren-
tino Pérez fue considerado un “loco”
cuando pagó 33 euros al Banco de San-
tander por algo más del 22% del capital

de Unión Fenosa. En cambio, un claro
ejemplo de prudencia y buena admi-
nistración fue la opa de Gas Natural a
Endesa: la oferta fue de 21,3 euros (el
34,5% en metálico y el resto en cromos
–intercambio de acciones–). Una ofer-
ta que, unpocomásdeunañodespués,
sonroja. El ex ministro Montilla tuvo
voluntadde resucitar el capitalismoca-
talán, no obstante, sus asesores no es-
tuvieron acertados. No le explicaron
de forma adecuada cómo se las gasta el
mercado de valores cuando se quieren
comprar tesoros apreciodebaratija.

Complacencia
EnCataluña, una gran parte de la socie-
dad está sumamente complacida con la
situacióndescrita. Elmensajeoficial, no
contestadopor laoposición,esCatalun-
ya va bien. Por primera vez, enmuchos
años, creceporencimade lamediade la
economía española. No obstante, este
resultado me parece un espejismo. Es
fruto de la combinación de la recupera-
ción de la economía europea (afecta
muypositivamente a la industria catala-
na)ydelmantenimientodeunaelevada
inversión en construcción. La pérdida
continuada de competitividad (vía dife-
rencialde inflación), la evolucióndel fe-
nómeno de la globalización económica
y la finalización del boom inmobiliario
impedirán que ese eslogan pueda repe-
tirse durante mucho tiempo más. No
obstante, la economíaenCataluñanoes
importante y existe consenso político,
económicoysocialenconvertirelespe-
jismoenrealidadduradera.

Después de escribir las anteriores
líneas, la envidia deja paso al remordi-
miento. ¿Y si el problema es mío? ¿Y si
los principales actores del capitalismo
catalán son unos renombrados jugado-
res de póquer y yo un pobre incauto?
Estaría dispuesto a reconocer mi can-
didez empresarial si próximamente
constato que Florentino Pérez es el ca-
ballo deTroya de La Caixa. Si así fuera,
a través de una múltiple fusión Unión
Fenosa, Iberdrola, Gas Natural y, posi-
blemente, Aguas de Barcelona, la pri-
mera empresa eléctrica de España ten-
dría control económico catalán. No
tengo demasiadas esperanzas, aunque
alguna queda. No obstante, esta opera-
ción sería una isla en el mar y, atenua-
ría, aunque no resolvería, losmales en-
démicosdel capitalismocatalán.

¿Dónde está
el capitalismo catalán?

GonzaloBernardos
ProfesordeEconomía
delaUniversidad deBarcelona


